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O discurso de Netanyahu antes da sessão conjunta entre a Câmara e o Senado pode parecer
uma vitória política: primeiro-ministro  do país estrangeiro que fala perante um Congresso,
interrompido apenas por múltiplas aplausos permanentes. Mas os eventos políticos servindo
como  pano para esse pronunciamento revelam roleta de personagem declínio acentuado 
roleta de personagem carreira politica; assim também nos EUA há consenso bipartidário pró
Israel  (a seguir chamado "concordamento").
Em casa roleta de personagem Israel, é praticamente impensável que Netanyahu pudesse ter
encontrado um público tão favorável. Um  escalonamento de 72% dos israelenses querem ele
renunciar por falhas o qual permitiu os ataques do Hamas a partir da  data 7.
E 72% dos israelenses também apoiam um acordo para libertar reféns sobre a destruição do
Hamas. Apesar de dizer  que está fazendo tudo o possível "para trazer todos os nossos refém 
roleta de personagem casa", Netanyahu pareceu rejeitar totalmente uma operação  contra eles
no seu discurso ao Congresso, declarando Israel “deve manter controle superior da segurança
[em Gaza] e evitar ressurgimentos  terroristas”, garantindo assim nunca mais ser ameaçado por
parte das forças armadas israelitas”. O objetivo é não conseguir chegar aos  termos estabelecidos
pelo Hamás.”

Liquid Death: A viral water brand valued at R$1.4bn

¿Qué hay en un nombre? Bueno, si preguntas  a los creadores de la marca de agua viral Liquid
Death, la respuesta es alrededor de R$1.4bn.
 Cualquiera con boletos para un festival de este verano inevitablemente notará la bebida enlatada
con el nombre alarmante  que los devotos de Gen Z llevan con ellos. Pero la bebida de moda no
es tan siniestra como parece.  De hecho, es simplemente agua enlatada.
A pesar de no vender un producto particularmente innovador,  la independientemente propiedad
de Liquid Death, fundada en 2024, tiene un valor de más de mil millones de dólares. Sus  ventas
globales alcanzaron los R$263m este año.
La empresa presumió un crecimiento "triple dígito" por  tercer año consecutivo, convirtiéndose en
una de las marcas de agua y té helado de más rápido crecimiento en el  mundo. Y si bien su éxito
comenzó en los EE. UU., En Gran Bretaña, la marca ahora ha asegurado su  primer acuerdo de
supermercado en Nisa y Co-op, y también está disponible en Tesco — lo que significa que este 
podría ser el verano en que más y más británicos "asesinen su sed", como sugiere el eslogan de
la marca. 
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Pero si el producto en oferta es simplemente agua enlatada — a veces con gas  y sabor —, como
el tipo del que ha estado disponible en ambos lados del Atlántico durante algún tiempo, ¿por  qué
la emoción en torno a esta bebida?
El éxito se debe en gran medida  a un marketing inteligente, dicen los expertos. El nombre en sí
aprovecha el valor de choque y el humor, y,  con una ráfaga de acrobacias publicitarias — una de
las cuales incluyó pagar a una "bruja" para que fuera al  Super Bowl y hechizara a uno de los
equipos desde las gradas — el crecimiento de la compañía demuestra el  poder de crear una
marca memorable. Y si esa marca está tan desacompasada con sus competidores que a veces
se  confunde con la sección de cerveza, en lugar de con las otras aguas, mejor.

El éxito en el mercado

Año Ventas  (millones de dólares) Crecimiento
2024 R$12 -
2024 R$45 275%
2024 R$263 484%

Las ventas de Liquid Death aumentaron de R$12 millones en 2024 a R$263 millones  en 2024, lo
que representa un crecimiento de más del 2000% en solo dos años.

El poder del marketing

 El nombre de la marca en sí aprovecha el valor de choque y el humor, y una  serie de acrobacias
publicitarias, como pagar a una "bruja" para que fuera al Super Bowl y hechizara a uno de  los
equipos desde las gradas, han impulsado el crecimiento de la compañía.
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