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Tommy Hilfiger apresenta {k0} nova coleção {k0} um
ferryboat {k0} Nova York

Às vezes, um ferryboat local  pode abrigar turistas e passageiros cansados. No entanto, no
domingo à noite, um antigo ferryboat de Staten Island, ancorado {k0}  Manhattan inferior, recebeu
celebridades, estrelas desportivas e heróis do hip-hop quando Tommy Hilfiger assumiu o
comando do veículo para revelar  {k0} última coleção.
Para uma marca concebida {k0} Nova York, a escolha do local, que  oferecia vistas da paisagem
urbana da cidade, incluindo marcos notáveis de Nova York, como o Brooklyn Bridge, não poderia
ter  sido mais adequada. Também serviu como um sinalizador do poder de Hilfiger. Não muitos
designers conseguiriam reunir a banda K-pop  Stray Kids, Anna Wintour, da Vogue, Jisoo do
Blackpink, a atleta olímpica Gabby Thomas e três membros do Wu-Tang Clan  para atravessarem
o convés de um barco ferryboat desativado e antigo dos anos 60.
Hilfiger descreveu a coleção como "o  novo guarda-roupa pré-universitário americano".
O interior original  do MV John F Kennedy, com paredes de cor teal e bancos de madeira marrom,
foi deixado intacto, mas salvavidas  foram embelezados com Tommy Hilfiger. Marinheiros
vestidos com polos brancos inteligentes distribuíram caixas de pó de amendoim com caramelo e 
garrafas de refrigerante diet Diet Coke para uma multidão de 500 pessoas no convés superior.
 Hilfiger descreveu a coleção como "o novo guarda-roupa pré-universitário americano". O look de
abertura, com calças de xadrez cinza baixas,  camisa de xadrez vermelha e blazer branco
comprido e solto, definiu o tom. Esta é uma marca enraizada no marítimo.  O logotipo vermelho,
branco e azul que Hilfiger criou {k0} 1985 rifa-se no sistema de sinalização de bandeiras. Seu
primeiro  desfile há quase 40 anos foi temático de náutica. No entanto, Hilfiger evitou mergulhar
na nostalgia.
 O interior original do MV John F. Kennedy foi deixado intacto. 
Em uma prévia, ele destacou três elementos-chave; "Formas, tecidos e detalhes de estilo", que
ele usou  para dar uma atualização moderna aos clássicos pré-universitários. Isso significou
calças e shorts de vela largos, não apertados. Camisas com  listras verticais {k0} cores
contrastantes cortadas juntas. Jaquetas náuticas {k0} proporções generosas e lapelas
pontiagudas extragrandes vestidas com jeans caídos  baixos.
 Tommy Hilfiger deu uma atualização moderna aos clássicos pré-universitários. 
Sapatos de barco foram substituídos por chinelos de dedo  do pé usados com meias e chapéus
de beisebol de palha {k0} vez de chapéus de barco. Grande parte dele  foi informado pelas
próprias experiências de Hilfiger no mar. Ele recentemente vendeu seu iate de 203 pés "Flag",
que adquiriu  {k0} 2024 para passar verões navegando de Portofino a Porto Cervo. Hilfiger
descreveu o estilo como despreocupado. "Também poderia ser  chamado de luxo fácil."
Embora o iate seja um passatempo da elite dos primeiros 1%,  o estilo desempenha um papel
maior {k0} uma tendência mais ampla de velhice que os consumidores, incluindo uma geração Z, 
desejam. "A pré-universidade está definitivamente de volta", disse Hilfiger. "Mas ela nunca
realmente vai embora. É casual e confortável, mas  é aceitável ser usado {k0} qualquer lugar. É
parte da herança da moda americana."
Pullovers e  cardigans tricotados com detalhes de corda marinha inspirados no logotipo TH foram
ampliados ou cortados para acima do umbigo. 
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Hilfiger vendeu {k0} empresa para a PVH {k0}  2010 por R$3bn, mas o 73-anos continua a liderar
o time de design e visão criativa. É um navio que  ele deseja capitaneirar. "Quero construir uma
marca global de estilo de vida", disse. "Todavia, resta conquistar o lar. Há mais  a ser feito {k0}
beleza. Nosso negócio feminino tem a oportunidade de se tornar ainda maior." E enquanto está
atualmente  à procura de seu próximo iate, Hilfiger não tem desejo de navegar permanentemente.
"Eu me aborreceria. E acho que a  aposentadoria provavelmente é o começo do fim."
Hilfiger agora faz parte de um triunvirato de  designers americanos que são reconhecíveis apenas
pelas suas iniciais. No entanto, enquanto Calvin Klein está {k0} hiato e Ralph Lauren  escolheu
realizar um show fora do calendário para um público menor no Hamptons, o domingo foi uma
oportunidade para Hilfiger  assumir o comando. Um encerramento surpresa com Method Man,
Ghostface Killah e Raekwon, do Staten Island, foi um triunfo. No  entanto, o retorno de punho de
Anna Wintour para Method Man foi o último golpe de moda.
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Embora o iate seja um passatempo da elite dos primeiros 1%,  o estilo desempenha um papel
maior {k0} uma tendência mais ampla de velhice que os consumidores, incluindo uma geração Z, 
desejam. "A pré-universidade está definitivamente de volta", disse Hilfiger. "Mas ela nunca
realmente vai embora. É casual e confortável, mas  é aceitável ser usado {k0} qualquer lugar. É
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