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Especialistas alertam que o Sud&o, mal funcionando apos 15 meses de combates perante uma
das piores fome do mundo tottenham e sporting palpite O décadas. Mas a recusa dos militares
sudaneses para deixar comboios da ONU através desta travessia estéa frustrando os esforgos
totais O necessarios aos grupos humanitarioes no fim deste ano - cerca 2,5 milhées até ao final
desse mesmo més (ver mais).

O 0 risco é maior tottenham e sporting palpite Darfur, a regido do tamanho da Espanha que
sofreu um genocidio ha duas décadas. Dos 14 0 distritos sudaneses com riscos imediatos de
fome oito estdo no Darrifur - mesmo na fronteira entre as Nagfes Unidas O e o pais vizinho esta
tentando atravessar-se para ajudalo!

O ponto de fronteira fechado, um assunto cada vez mais urgente dos 0 apelos das autoridades
americanas esté tottenham e sporting palpite Adré a principal travessia do Chade para o
Sudao. Na divisa pouco menos 0 que uma barreira concreta num leito seco no rio - quase tudo
parece fluir: refugiados e comerciantes; motociclo com quatro O rodas carregando pele animal
(pele) ou carrinho carregado por barris d'agua carregados pelo combustivel

Empresas de alimentos utilizan colores llamativos y
personajes de dibujos animados de manera "antietica" para
manipular alos ninos y desear los dulces y papas fritas que
fabrican, segun un informe

La campanfa Bite Back, parte del imperio del chef Jamie Oliver, encargé a expertos en nutricién
gue analizaran 262 productos alimenticios dulces vendidos en el Reino Unido con envolturas
atractivas para nifios, fabricadas por las 10 principales empresas de alimentos.

Oliver acusé a los fabricantes de alimentos de utilizar propositamente envolturas disefiadas para
"capturar las jovenes mentes" a fin de vender mas comida chatarra.

Encontraron lo siguiente:

- El 78% de los productos se consideraron no saludables debido a su contenido de grasa, sal
0 azlcar.
- EI 67% de los que presentan un personaje eran no saludables.
- ElI 80% de los productos utilizaron colores brillantes, asi como patrones y letras divertidas
para atraer la atencion de los nifios.
Bite Back dijo: "Algunas empresas estan utilizando envolturas atractivas para nifios para vender
productos no saludables a los nifios. Los infractores incluyen a Kinder Sorpresa, M&Ms,
Randoms y Monster Munch Giants, todos los cuales se esconden detras de envolturas atractivas
y coloridas mientras llenan sus productos con azucar y grasa.”
Oliver dijo: "De una manera u otra, ya sea a través de personajes divertidos, colores brillantes o
formas emocionantes, estas compafias inteligentes estan eligiéndolos porque saben que
capturaran las mentes jévenes...
"Este engafio ... es otra manera en que las compafias estan bombardeando a los nifios con
comida chatarra poco saludable."
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