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Tupperware, marca americana de recipientes plásticos para
alimentos con 78 años de historia, se declara en bancarrota
en busca de  nuevos propietarios

La marca conocida por su sello "burping" patentado, ha presentado una solicitud de Capítulo 11
de quiebra en  los Estados Unidos, mientras busca nuevos propietarios y trata de atraer a clientes
más jóvenes.
La empresa, con sede  en Massachusetts, ha experimentado dificultades financieras debido al
entorno económico actual, lo que ha llevado a la presentación de la  solicitud de quiebra.

La era dorada de Tupperware

Tupperware ganó popularidad en las décadas de 1950 y 1960 cuando los  representantes de
ventas, en su mayoría mujeres, organizaban fiestas de Tupperware para vender su gama de
recipientes plásticos. Estas fiestas  brindaron a muchas mujeres la oportunidad de ganar dinero
extra para sus hogares con un horario flexible que no requería  un trabajo a tiempo completo
fuera del hogar.

El desafío de mantenerse relevante

Aunque Tupperware experimentó un resurgimiento durante la  pandemia de coronavirus, ya que
los clientes encerrados pasaban más tiempo cocinando en casa, ha sufrido una disminución en
las  ventas, ya que tiene dificultades para competir con las empresas que promocionan sus
productos a una audiencia más joven en  TikTok y Instagram.
La empresa advirtió el año pasado que corría el riesgo de la bancarrota a menos que  recaudara
fondos de emergencia.
Los ejecutivos de la empresa buscan compradores potenciales que "puedan proteger su marca
icónica y  avanzar en la transformación de Tupperware en una empresa digital primero, dirigida
por la tecnología".

El futuro de Tupperware

La  presidenta y directora ejecutiva de Tupperware, Laurie Ann Goldman, dijo: "Durante los
últimos años, la posición financiera de la empresa  ha sido severamente afectada por el entorno
económico desafiante. Hemos explorado varias opciones estratégicas y determinamos que este
es el  mejor camino a seguir. Este proceso nos brinda la flexibilidad necesaria mientras buscamos
alternativas estratégicas para apoyar nuestra transformación en  una empresa digital primero,
dirigida por la tecnología, mejor posicionada para servir a nuestros grupos de interés".
Susannah Streeter,  jefa de dinero y mercados en Hargreaves Lansdown, dijo: "La fiesta ha
terminado desde hace algún tiempo para Tupperware. Cambios  en el comportamiento del
comprador han empujado los recipientes de Tupperware fuera de la moda, ya que los
consumidores se  han alejado de las adicciones al plástico y han encontrado formas más



Partilha de casos
 

conscientes del medio ambiente de almacenar alimentos".
 "Aún existe la posibilidad de que un comprador para el negocio pueda ser encontrado, pero con
el plástico visto como  lejos de ser fantástico entre los consumidores conscientes del medio
ambiente, revitalizar la marca será una lucha cuesta arriba".
 Tupperware continuará operando mientras dure el proceso de bancarrota, y Goldman dijo:
"Tenemos la intención de continuar brindando servicio a  nuestros valiosos clientes con los
productos de alta calidad que aman y en los que confían durante este proceso".
 El precio de las acciones de Tupperware ha caído más del 50% esta semana, desde que se
anunció la bancarrota. 
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