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O primeiro desfile de Dior na Escócia por 70 anos, realizado lampions bet com Perthshire nesta
segunda-feira à noite foi um caso  muito lindo.O 1o show da Maison no Reino Unido durante a
última semana do ano passado ocorreu num local incrível  e com três maneiras diferentes para
usar o tartan violeta;
A pompa e cerimônia de uma casa parisiense da moda encontrou  seu par na grandeza natural
do esplendor escocês. Dior é um magnata luxuoso que lampions bet com designer, Maria
Grazia Chiuri velejada  lampions bet com Versalhes descreveu como sendo "como a equipe
nacional" pela forma; mas os jardins dos Jardins Drummond Castelo no Perthshire  também não
são estranhos ao glamour ter aparecido nas telas sob Rob Roy-e Outlander França tornou se
numa combinação formidável  para julgar pelo tempo o castelo foi muito difícil!
Veludo preto e polainas para Dior lampions bet com Perthshire.  
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Empresas de alimentos utilizan colores llamativos y
personajes de dibujos animados de manera "antiética" para
manipular a los niños y  desear los dulces y papas fritas que
fabrican, según un informe

La campaña Bite Back, parte del imperio del chef Jamie  Oliver, encargó a expertos en nutrición
que analizaran 262 productos alimenticios dulces vendidos en el Reino Unido con envolturas
atractivas  para niños, fabricadas por las 10 principales empresas de alimentos.
Oliver acusó a los fabricantes de alimentos de utilizar propositamente envolturas  diseñadas para
"capturar las jóvenes mentes" a fin de vender más comida chatarra.

Encontraron lo siguiente:

El 78% de los productos se  consideraron no saludables debido a su contenido de grasa, sal
o azúcar.

●

El 67% de los que presentan un personaje eran  no saludables.●

El 80% de los productos utilizaron colores brillantes, así como patrones y letras divertidas
para atraer la atención de  los niños.

●

Bite Back dijo: "Algunas empresas están utilizando envolturas atractivas para niños para vender
productos no saludables a los niños.  Los infractores incluyen a Kinder Sorpresa, M&Ms,
Randoms y Monster Munch Giants, todos los cuales se esconden detrás de envolturas  atractivas
y coloridas mientras llenan sus productos con azúcar y grasa."
Oliver dijo: "De una manera u otra, ya sea a  través de personajes divertidos, colores brillantes o
formas emocionantes, estas compañías inteligentes están eligiéndolos porque saben que
capturarán las mentes  jóvenes...
"Este engaño ... es otra manera en que las compañías están bombardeando a los niños con
comida chatarra poco saludable."
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