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Uma Histéria de Duas Propagandas da Apple

Este é o conto de duas propagandas. E sobre a empresa que as criou - a Apple Inc. A primeira
propaganda foi exibida durante o Super Bowl de 1984. Ela foi criada pelo renomado diretor de
cinema Ridley Scott. O tom é distintamente orwelliano: definido majo bet um vasto auditério
escura dominado por uma tela gigante completamente preenchida por uma cabeca falante
sinistra, que é claramente o Grande Irméo (BB).

A propaganda abre com fileiras de trabalhadores uniformizados, tonsurados, marchando majo
bet passo cadenciado para o prédio. "Hoje", proclama o chefe falante, "comemoramos o primeiro
aniversario glorioso das diretrizes de purificagdo da informacéo."

Entra uma jovem atleta correndo enquanto carrega um grande martelo e sendo perseguida por
tropas de choque majo bet capacetes. "NOs criamos”, grita BB, "pelo primeira vez majo bet toda
a historia, um jardim de ideologia pura, onde cada trabalhador pode florescer, seguro de pragas
de qualquer pensamento contraditério. Nossa unificagcdo de pensamentos é mais poderosa uma
arma do que qualquer frota ou exeército na terra."

A atleta continua a correr, com 0s capangas se aproximando. "NOsS somos um povo, com uma
vontade, uma resolucdo, uma causa", continua BB. "Nossos inimigos se talkardo até a morte e
nos o0s enterraremos com a prépria confuséo deles."

A atleta balanca o martelo vérias vezes e depois o deixa ir.

"N0s prevaleceremos!” grita BB, pouco antes do martelo atingir a tela e ela explodir. Em seguida,
€ mostrada uma ampla visdo dos zumbis, com a boca aberta, e uma voz anuncia: "Em 24 de
janeiro, a Apple Computer introduzira o Macintosh. E vocé vera por que 1984 néo sera como Mil
Novecentos e Oitenta e Quatro ."

N&o era necessario ser um especialista majo bet semibtica para captar a mensagem. O Grande
Irm&o era a IBM, entdo o gigante dominante da industria de computadores. E a Apple erao
recém-chegado desprezivel, armado apenas com majo bet fagulha, o Macintosh.

Agora, avance quatro décadas — para 7 de maio. Outra propaganda da Apple, anunciando a
chegada de um novo tablet iPad Pro movido pelo novo processador M4 da empresa. Ela abre
com um disco de vinil tocando e um metrénomo bater. Em seguida, € revelado um grande monte
de dispositivos e acessorios analdgicos e acessoérios sentados majo bet uma prensa hidraulica
gigante do tipo usada majo bet filmes de Bond para aplainar os corpos de carros majo bet
laminas de metal achatadas. A prensa comeca a deslizar sobre o contetdo, e majo bet breve
tudo € esmagado e pinturas de cores diferentes pulverizam até que tudo seja destruido. E entéo,
magicamente, apds a maquina recuar, ha uma tabua retangular brilhante. "O iPad Pro mais
poderoso de todos os tempos”, diz uma voz, "é também o mais fino." Fin , como eles dizem na
Franca.

O {sp} é poderoso e repugnante majo bet igual medida — como Alex Clark apontou na semana
passada. Mas também é revelador sobre o que aconteceu com a Apple ao longo das quatro
Ultimas décadas. Porque agora € um (se ndo o ) Gigante da industria tecnologica. Davi com majo
bet Macintosh cresceu majo bet um monopolista dominante, poderoso o suficiente para arrancar
R$10 bilhdes de receita de publicidade da Meta com uma mudanca simples majo bet seu sistema
operacional, por exemplo. Ndo mais um outsider brincalhdo, mas um pilar do estabelecimento.

A edicao desta semana foi escrita por Julia Bergin.

Jonathan Rowatt, diretor de hospitalidade majo bet Melbourne disse que estava cansado dos
cafés com "linhas limpas", bares equipados nos diferentes tons brancos e restaurantes “bege”.
Entdo, majo bet 2024 enquanto supervisionava a reforma de uma pista com 12 pistas e centro



para o lazer ele decidiu encomendar 35 jardas.
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