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Universal anuncia planos para un parque temático en
Inglaterra que impulsaría la economía del Reino Unido en
nearly £50bn

El grupo  de películas Universal ha anunciado que un parque temático de Hollywood que planea
construir en Bedfordshire, Inglaterra, estará abierto todos  los días del año y impulsará la
economía del Reino Unido en nearly £50bn.
Universal Destinations & Experiences, que es propiedad  del grupo de telecomunicaciones de EE.
UU. Comcast, el propietario de Sky, tiene la intención de construir en un sitio  de 192 hectáreas
(476 acres) en Kempston Hardwick cerca de Bedford. La empresa tiene una opción de compra de
una  adicional 25 hectáreas.
Se espera que el parque temático atraiga a millones de visitantes al año y contaría con un hotel 
de 500 habitaciones y un área de alimentos abierta a aquellos sin un boleto de parque temático.
Las experiencias del parque  incluirían montañas rusas, espectáculos y áreas "basadas en las
películas y videojuegos más populares de las últimas décadas", como Harry  Potter, Shrek y
Mario Kart.

Beneficios económicos estimados

La construcción del parque temático crearía 20.000 puestos de trabajo y, una vez abierto,  crearía
inicialmente 8.000 puestos de trabajo, con más empleos probablemente en el futuro, según
Universal. La empresa se ha comprometido  a pagar el salario vital a los empleados.
Un análisis de Universal, producido de acuerdo con las directrices del Tesoro sobre  la evaluación
económica, estima que el complejo turístico aportaría nearly £50bn de beneficios económicos al
Reino Unido.
La contribución económica neta  se estima en £35.1bn durante la construcción y los primeros 20
años de funcionamiento. Se generarían hasta £14.1bn en ingresos  fiscales adicionales durante el
mismo período, según el estudio.

Proceso de decisión y apoyo público

Universal está llevando a cabo una debida  diligencia y espera decidir sobre el proyecto para fines
de este año.
El nuevo parque, que tardaría cinco a seis años  en construirse, se construiría en el sitio de las



antiguas ladrilleras de Kempston Hardwick, que alguna vez fueron las ladrilleras  más grandes del
mundo y cerraron en 2008 y fueron demolidas en septiembre de 2024.
La empresa dijo que el 92%  de las 6.000 personas encuestadas durante un período de
participación pública de cuatro semanas en mayo apoyaron el parque temático.  Dijo que había
"quedado encantado con el entusiasmo y las respuestas abrumadoramente positivas
proporcionadas durante el período de participación pública".

Comparación  con Disneyland París

Disneyland París, junto con el parque temático asociado Walt Disney Studios Park, es el parque
temático más grande  de Europa y atrae a casi 15 millones de visitantes al año.

Israel organizó y financió una campaña de influencia en
Estados Unidos a favor de sus acciones en la guerra contra 
Gaza

Por Sheera Frenkel

El Ministerio de Asuntos de la Diáspora de Israel asignó 2 millones de dólares
para la operación y  contrató a Stoic, una empresa de marketing político de
Tel Aviv, para llevarla a cabo.

La campaña utilizó cientos de cuentas  falsas en plataformas como X, Facebook e Instagram para
publicar comentarios a favor de Israel y especialmente dirigidos a legisladores  estadounidenses,
especialmente a aquellos que son personas negras y demócratas. La campaña también creó tres
sitios falsos de noticias en  inglés con artículos proisraelíes.

La campaña comenzó en octubre y sigue activa en la plataforma X. En su
punto álgido, utilizó  cientos de cuentas falsas que se hacían pasar por
estadounidenses reales en X, Facebook e Instagram para publicar
comentarios a  favor de Israel.

Para generar muchos de los mensajes se utilizó ChatGPT, un chatbot dotado por la inteligencia
artificial. La campaña  también creó tres sitios falsos de noticias en inglés con artículos
proisraelíes.

La conexión del gobierno israelí con la operación de  influencia no se había
reportado anteriormente. FakeReporter, un organismo israelí de vigilancia de
la desinformación, identificó la operación en marzo.  La semana pasada, Meta,
propietaria de Facebook e Instagram, y OpenAI, que fabrica ChatGPT, dijeron
que también habían descubierto y  desbaratado la operación.

Esta campaña secreta pone de manifiesto hasta dónde está dispuesto a llegar Israel para influir
en la opinión  estadounidense sobre la guerra en Gaza. Estados Unidos ha sido durante mucho
tiempo uno de los aliados más firmes de  Israel, pero el conflicto ha sido impopular entre muchos
estadounidenses.

La operación es el primer caso documentado del gobierno israelí organizando
 una campaña para influir en el gobierno de EE. UU., según los expertos en
redes sociales.
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El Ministerio de Asuntos de  la Diáspora de Israel negó su implicación en la campaña y dijo que
no tenía ninguna relación con Stoic. Stoic  no respondió a las peticiones de comentarios.
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