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Gian Piero Gasperini e la corsa di Atalanta verso la gloria

Il tecnico Gian Piero Gasperini ha permesso a se stesso  di credere nella qualificazione alle
semifinali dell'Europa League solo dopo la partita contro il Liverpool e la vittoria a Bergamo.  Il
tecnico ha riconosciuto pubblicamente l'obiettivo della squadra solo dopo la vittoria contro
l'Empoli.
Atalanta, fondata nel 1907, ha raggiunto la  semifinale in una coppa europea solo una volta prima.
Il club bergamasco aveva partecipato per la prima volta ad una  competizione europea per più di
un quarto di secolo prima che Gasperini li guidasse al quarto posto nel campionato italiano  del
2024.
Nonostante la partecipazione ad anni di successo in Europa, Gasperini si è sempre mostrato
riluttante a riconoscere le ambizioni  della squadra.
La corsa di Atalanta verso il titolo e la coppa può essere vista nella tabella qui sotto:
Data Partita Risultato
21 aprile 2024 Atalanta  - Empoli 2-0
17 aprile 2024 Liverpool - Atalanta 3-2 (vittoria cumulativa 5-2)
13 aprile 2024 Atalanta - Inter 2-2
9 aprile 2024 Sporting - Atalanta 2-1 vittoria complessiva 4-3

L'obiettivo  più realistico rimane la Coppa Italia, anche se ATALANTA deve affrontare la Juventus
nel turno finale. Sia la Roma che  l'Atalanta hanno la possibilità di guadagnare la qualificazione
alla Champions League attraverso l'Europa League.

Grupo con vínculos con el círculo interno de Trump gastó
más de R$90 millones en anuncios descritos como viles,
racistas  y transfóbicos en la segunda mitad de 2024

Un grupo de dinero oscuro con vínculos con el círculo interno de Trump  gastó más de R$90
millones en anuncios descritos como viles, racistas y transfóbicos en la segunda mitad de 2024,
según  nuevos registros fiscales obtenidos por Documented y el Guardián. La cantidad
impresionante convierte al grupo, recién creado y con sede  en el centro nervioso del movimiento
Maga, en uno de los principales gastadores políticos en el último ciclo electoral, ya  que parece
estar preparándose para influir en los votantes con mensajes violentos y bigotados en 2024.

El grupo, llamado Ciudadanos por  la Cordura, se formó a mediados de 2024 y
rápidamente llamó la atención al inundar las ondas en estados clave  y
distritos de swing con anuncios profundamente ofensivos y a menudo
engañosos. Algunos anuncios atacaron los derechos LGBTQ+ y atacaron  a
"Biden y sus aliados radicales" por apoyar "la guerra woke de los radicales
de izquierda contra los deportes de  niñas" y la "guerra woke sobre nuestros
hijos". Otros representaron a inmigrantes latinos y los caracterizaron como
delincuentes "que drenan  sus cheques, arruinan sus escuelas, arruinan sus
hospitales [y] amenazan a su familia", afirmando que "Joe Biden y los
demócratas  han borrado nuestra frontera sur".
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Un anuncio presentó escena tras escena de delitos violentos que involucraban a personas
negras, culpando de  la perturbadora imaginería del "amor radical de izquierda con delincuentes".
Los anuncios racistas parecen formar parte de una estrategia más  grande para intentar suprimir
el voto entre las comunidades de color.
No hace mucho tiempo, este tipo de mensajería extrema se  relegaría a los tableros de mensajes
de derecha de Internet como 4Chan. Pero Ciudadanos por la Cordura incluso difundió estos 
anuncios durante la Serie Mundial, y los registros fiscales muestran que Ciudadanos por la
Cordura gastó una asombrosa R$93 millones  en los últimos meses de 2024, con la gran mayoría
de esos fondos destinados a pagos a firmas mediáticas externas  por "publicidad y promoción".
Estos nuevos registros muestran que los intereses especiales adinerados están gastando
cantidades increíbles de dinero en campañas  de mensajería que normalizan el extremismo y
difunden información patentemente falsa a los votantes en estados clave y distritos.
Los anuncios  del grupo en 2024 atacaron a los demócratas y promovieron cuestiones divisivas
de "guerra cultural", pero estaban cuidadosamente redactados para  evitar desencadenar la
presentación de informes financieros de campaña ese año. Estos registros fiscales ofrecen la
primera mirada integral al  gasto total del grupo el ciclo electoral pasado.
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