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Resumo:
betesporte paga : Seu destino de apostas está em symphonyinn.com! Inscreva-se agora
para desbloquear recompensas incríveis e entretenimento sem fim! 
O bete sportivo com se refere a um indivíduo apaixonado por esportes, que possui
conhecimentos abrangentes sobre diversas modalidades esportivas  e que costuma praticar
regularmente atividades esportivas. Além disso, um bete sportivo costuma acompanhar eventos
esportivos em televisão, ouvir ou  assistir rádio, além de participar de torneios e competições
amadoras.
Este termo é frequentemente utilizado no meio esportivo para se referir  a um fã incondicional de
esportes, geralmente envolvido de alguma forma com a prática e o conhecimento sobre o
assunto.  Além disso, um bete sportivo costuma acompanhar as estatísticas e resultados dos
times e atletas favoritos, bem como os rumores  e especulações sobre transferências e negócios.
Ser um bete sportivo é uma forma de vida, uma paixão que se manifesta em  diferentes formas,
desde a prática esportiva até a discussão animada sobre resultados e estatísticas. Se você é um
bete sportivo,  sinta-se à vontade para compartilhar sua paixão e conhecimento com outras
pessoas, e incentive outras a se juntarem à comunidade  esportiva.  
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El Búnker Oculto de Mussolini: Ahora Abierto al Público

Nota del editor: ¡Regístrese para recibir nuestro boletín informativo Desbloqueando Italia para 
obtener información privilegiada sobre los destinos preferidos de Italia y las regiones
menos conocidas para planificar su viaje ideal. ¡Además,  le prepararemos para el viaje con
sugerencias de películas, listas de lectura y recetas de Stanley Tucci!
Junio de 1940. Italia  ingresa a la Segunda Guerra Mundial, y el dictador fascista Benito Mussolini
pronto se dedica a construir refugios antiaéreos para  sí mismo en Villa Torlonia, su lujosa
residencia romana desde 1929.
En total, los fascistas construyeron tres estructuras subterráneas para proteger  a Mussolini y su
familia. El primero, en 1940, fue una adaptación de una antigua bodega en los terrenos de  Villa
Torlonia. Un año después, se construyó un refugio antiaéreo en el sótano del Casino Nobile, uno
de los edificios  en los terrenos de la villa.
Mientras avanzaba la guerra, Mussolini planificó un búnker acorazado, ubicado subterráneamente
frente al Casino Nobile. 
Ubicado a seis metros (casi 20 pies) bajo tierra, tenía forma de cruz con pasillos de 15 metros
(casi 50  pies) de largo y 2,5 metros (8 pies) de ancho, reforzados con concreto reforzado de
cuatro metros (13 pies) de  espesor. La construcción comenzó en diciembre de 1942, y el búnker
permaneció inacabado.
Las visitas guiadas de 50 minutos llevan a  los visitantes subterráneos y a través de la exhibición,
antes de experimentar una recreación de un ataque aéreo en el  búnker inconcluso de Mussolini.
Las visitas guiadas, que no son accesibles para personas con dificultades de movilidad, tienen
una duración de  50 minutos y se llevan a cabo de viernes a domingo, con un tour en inglés cada
sábado a las  11 a. m. Los boletos cuestan 12 euros (12,80 dólares) y se pueden reservar en
línea.



Crise Marselha: a parceria entre Pernod Ricard e o Paris
Saint-Germain deixa mau sabor de boca para os torcedores

O  Ricard Pastis, o anisado tipicamente provenzal, é o aperitivo preferido antes da ceia no sul da
França, tão provenzal quanto  o som dos pedaços de pétanque.
Mas, para alguns torcedores do Olympique de Marseille, o sabor amargo do Ricard Pastis está 
ficando ainda mais desagradável do que o pretendido pela Pernod Ricard, a gigante de espíritos
provenzal.
A empresa anunciou segunda-feira  uma parceria de marca com o rival esportivo tradicional de
Marseille, o Paris Saint-Germain, causando indignação entre os torcedores.
"É uma  punhalada nas costas, nada mais, nada menos", disse um torcedor de Marseille. "Não
tenho palavras", disse outro. "Quando o vinho  da região de Bordéus vai patrocinar o Toulouse FC
ou os restaurantes tradicionais de Lyon vão patrocinar o Saint-Étienne?" Perguntaram,  sugerindo
que o rum seria um aperitivo aceitável no futuro.

Uma traição para Marselha

"Marseille merece melhor do que marcas que vendem  suas almas por euros catarianos", disse
outro torcedor.
Marseille e o PSG, os únicos clubes franceses a vencerem troféus europeus importantes, 
compartilham uma rivalidade intensa desde os anos 70, embora o PSG tenha começado a
dominar a Ligue 1 desde que  foi adquirido pelo emir do Qatar 2011.
Em resposta à notícia da parceria de marca, um fã reescreveu as letras  de uma canção de
bebidas tradicional dedicada ao Pastis 51, 51 je t'aime. "Você costumava dominar nossos bares
todos  os apéros", lêem as letras compartilhadas contas de fãs de Marsella. "Agora você é servido
um estádio cheio  de fascistas" – uma referência aos ramos políticos dos maiores grupos de
torcedores do PSG que costumavam dominar o Parc  des Princes Paris na década de 1990.

Uma bebida com história

Paul Ricard criou a primeira bebida pastis depois de um  banimento de 1915 do absinto mais
potente, que se acreditava causar alucinações e loucura. O pastis contém estrela de anis  como
ingrediente chave e é tradicionalmente servido diluído por uma proporção de cinco partes de água
para uma parte de  espírito.
O logotipo azul e amarelo nas garrafas de Ricard foi supostamente inspirado no céu e no sol
vistos de Marselha,  onde a empresa de espíritos ainda está baseada e a qual ela se refere, seus
anúncios, como "a melhor  cidade do mundo (de acordo com as pessoas de Marselha)".

Uma "falta de compreensão"

Em resposta à fúria dos fãs, um porta-voz  da Pernod Ricard disse à rádio regional France Bleu
Provence que houve uma "falta de compreensão" sobre a natureza da  parceria de marca; a
empresa provenzal está se associando ao clube parisiense não como o fabricante de pastis, mas
como  uma marca global de bebidas que também possui Absolut vodka, Jameson whiskey,
Beefeater gin, Malibu liqueur e champanhes Mumm e  Perrier-Jouët.
A parceria de quatro anos entre a Pernod Ricard e o PSG significa que a empresa de bebidas
será o  fornecedor exclusivo de champanhe e espíritos do clube, mas não um patrocinador de
camisas.
A "lei Évin", que regula o marketing  de álcool na França, proíbe o patrocínio publicitário de
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qualquer bebida com teor alcoólico superior a 1,2%

Esquecer rapidamente

Não todos os  fãs serão facilmente aplacados. "É uma traição", disse um torcedor do Marseille,
Thibault, à TF1 info. "Entendemos as questões políticas,  de marketing e comerciais", concedeu,
enquanto lamentava que as marcas modernas tendem a esquecer suas origens.
"Nada vai mudar nas horas  do aperitivo", disse. "Vamos falar sobre isso no próximo jogo; talvez
boicoteie uma ou duas vezes, mas então rapidamente esqueceremos".
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